
Come i portali del gruppo DY’s possono RIVOLUZIONARE
l’approccio al product placement



Dy’s Group – Come navigare questo «Manuale»
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Questa presentazione vuole essere il più esaustiva possibile nel descrivere i nostri servizi.

Nella prossima slide vi verrà spiegato il filo conduttore della presentazione… siete 
ovviamente liberi di saltare da una sezione all’altra per «curiosare» le aree di maggiore 
interesse.



Dy’s Group – Le origini
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I nostri portali nascono da una semplice intuizione: rendere scalabile l’approccio al Product 
Placement.

Un sistema davvero UNICO, rivolto ad aziende, case di produzione cinematografica, 

centri media, agenzie pubblicitarie, università, istituzioni e a qualunque soggetto 
interessato.

Semplicemente curioso… o continuamente immerso 
nell’analisi di posizionamento del tuo prodotto?

Servendosi dei vari livelli è possibile passare da uno sguardo distaccato ad una profonda 
analisi quali-quantitativa di questo strumento di comunicazione.



Dy’s Group – I livelli
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Livello 1: Dy’s Chronicles

Livello 2: Dy’s News

Livello 3: Dy’s World

Livello 4: Dys’ Pro

Livello 5: BMDB

Webzine free

Magazine free

Online Business intelligence

Placement operativo

Database aziendale 



Dy’s Chronicles è la prima webzine dedicata al product placement e alle sue interazioni con 
il mondo della comunicazione.

Nata nel 2001 con un numero di sole 3 pagine, la webzine si è nel tempo evoluta 
aumentando collaboratori e rubriche. La pubblicazione è continuata fino al 2003 quando è 
stata sospesa per permettere di indirizzare tutte le energie del gruppo verso la nascita di 
JMN&DY, la prima agenzia dedicata al product placement in Italia. 

Fino al 2003 sono stati pubblicati 12 numeri, uno speciale «Dy’s Analysis» e 3 «SI Logo», 
l’annuale sintesi di premi e classifiche. Parallelamente alla webzine sono stati pubblicati 
anche due libri: «A sud di Band Aid» e «Occulta sarà tua sorella», entrambi noti per aver 
trattato il product placement con notevole anticipo sui tempi.

Dy’s Chronicles rappresenta quindi il primo passo (Livello 1) per avvicinarsi a questo nuovo 
strumento di comunicazione.

Un sito per tutti: dai professionisti di settore agli amanti del cinema.

Livello 1: Dy’s Chronicles
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Livello 1: Dy’s Chronicles – Le sezioni
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L’Ezine L’archivio

Gli speciali SI Logo

I libri La storia



La rivista ufficiale dell’Associazione per il product 
placement che , nel corso degli anni, ha visto alternarsi 
alcuni dei maggiori esperti dello strumento.

Fra le rubriche quelle dedicate alle ultime uscite  dei film 
divisi per aree geografiche (Cinema Italia, Europa, America, 
Oriente, Mondo), spazio festival, fiction, interviste a altro.

La rivista è consultabile sia online che scaricando la 
versione PDF.

Livello 1: Dy’s Chronicles – L’ezine
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Sul nostro portale oltre all’ultimo numero sono consultabili e scaricabili gratuitamente
tutti gli arretrati.

Livello 1: Dy’s Chronicles – L’archivio
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«Gli speciali» sono numeri monotematici dedicati ad un particolare argomento (film, 
genere, prodotto o brand) scaricabili gratuitamente.

Con i nuovi numeri di Dy’s Chronicles,  speciale a puntate dedicato al product placement 
d’autore dal titolo «Woody, Jean-Luc, Stanley e gli altri sfigati che hanno usato il product 
placement».

Livello 1: Dy’s Chronicles – Gli Speciali
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Lo speciale con i migliori posizionamenti di ogni anno. Al momento 
attuale coprono  le annate 2001-2003. Un possibile ritorno potrebbe 
avvenire a breve.

Come per il magazine e gli speciali i numeri sono scaricabili 
gratuitamente dal sito.

Livello 1: Dy’s Chronicles – SI Logo e I libri
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«A Sud di Band Aid» e «Occulta sarà tua sorella». I 
due libri nati dalle pagine di Dy’s Chronicles. I libri 
non sono scaricabili dal sito. 

Per informazioni inviate una mail a: 
sally.p@jmnanddy.com.



Da «A sud di Band Aid – Il product placement nella comunicazione aziendale» © 
Gerardo Corti, il primo capitolo completo  della storia del product placement dai Lumière 
ai giorni nostri. 

Il capitolo più utilizzato per tesi, articoli e saggi sull’argomento finalmente a disposizione 
nella sua versione integrale.

Livello 1: Dy’s Chronicles – La storia
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Dy's News vede la sua nascita nel 2002 come magazine del product placement 
proponendosi di portare all'attenzione del pubblico le più importanti operazioni di 
product placement relative alla più stretta attualità. Le news sono state suddivise per 
canale: Cinema, Televisione, Videoclip, Videogiochi, Arte, Fumetto, Editoria, Eventi, 
Speciali ed altro ancora.

In sintesi un portale utile agli operatori di settore che vogliano analizzare casi di attualità 
particolarmente significativi, ma anche a chiunque voglia avvicinarsi al product 
placement incuriosito da questo affascinante strumento di comunicazione.

In aggiunta potrete trovare:

• Appositi canali tematici dedicati agli spettacoli più significativi ripresi a rotazione 
anche in homepage

• Una classifica ed una breve analisi dei più importanti casi di product placement 
rilevati nei "blockbuster esteri"

• Una sezione dedicata a leggi, libri, tesi, articoli e siti dedicati al product placement

Livello 2: Dy’s News
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Livello 2: Dy’s News
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Le news Gli articoli

Gli speciali Gli archivi

I blockbuster Hit parade



Notizie dal mondo del 
product placement : 
eventi, festival, convegni, 
lezioni e qualunque altro 
avvenimento abbia a che 
fare con questo 
strumento.

Articoli sul mondo del 
product placement : 
cinema, televisione, 
letteratura, videogiochi, 
arte, e in ogni altro 
mezzo. 

Livello 2: Dy’s News – News, Articoli, Speciali e Archivi

Speciali su avvenimenti 
di particolare interesse.

Le leggi, i libri, le tesi, i 
resoconti dei convegni, gli 
articoli che riguardano il 
product placement.
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I campioni di incasso autoctoni nelle rispettive nazioni  catalogati  in 
relazioni alle brand presenti. Un modo per vedere come si 
comportano le aziende nelle altre  nazioni.

Film: «BUSHINSHABA» (South Korea)

Hit parade dei più bei posizionamenti della settimana

1. Suzuki in «Yes Man»
2. Ferrari in «Italians»
3. Sky in «Natale a Rio»
4. Body Glove in «Twilight»

Livello 2: Dy’s News – Blockbuster e Hit Parade
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Brand:  Bic lighter
 Pocari Sweet
 Noodles
 Suzuki



Quali sono le migliori opportunità del mercato e come posso entrarci?

Livello 3: Dy’s World
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Dy’s World è il primo e unico database di product placement online. I numeri parlano 
chiaro: quasi 3.000 film, più di 17.000 brand e 13.000 operazioni di product placement!

Un vero e proprio «pozzo» di informazioni da cui attingere! Grazie al nostro sito potrete 
trovare le risposte a  queste domande:

In quanti film sono apparso? 

Chi mi ha visto? 

Come sono state le apparizioni? 

Come posso posizionare al meglio il mio prodotto?

Come si stanno comportando i miei concorrenti? 

Qual è il ritorno stimato delle operazioni di product placement analizzate?



Uno strumento indispensabile per instaurare un 
rapporto fra aziende cinematografiche e non.

DY’S WORLD
Tutto quello che avreste voluto sapere sul product 

placement in Italia e non avete mai osato chiedere!

Livello 3: Dy’s World
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TelevisioneCinema 

Brand e aziende

Altro placement

Geolocalizzazione
Cronaca e 

stampa

Categorie Classifiche

Livello 3: Dy’s World – Le sezioni
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In questa sezione troverete tutto quello che è afferente al cinema e al product placement.

Film

Corti

Livello 3: Dy’s World – Sezione Cinema

Case di Produzione

Case di Distribuzione

Persone Personaggi

Generi
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Titolo: Il titolo italiano del film.
Anno: L’anno di uscita del film.
Regia: Tutti i registi del film.
Sceneggiatura: Tutti gli sceneggiatori del film.
Soggetto: Tutti i soggettisti del film.

Livello 3: Dy’s World – Tutti i dettagli della scheda film
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In Dy’s World vengono analizzati in maniera dettagliata tutti i film di produzione o 
coproduzione italiana usciti  dal primo gennaio 2003.



Livello 3: Dy’s World – Tutti i dettagli della scheda film

Da: romanzo, piece, articolo, film, storia vera da cui è tratto.
Voto: da 1 a 10 a discrezione della redazione.
AKA (Also Know As): Titoli alternativi, originali o localizzazioni.
Status:  da «Idea» a «In filiera» tutte le fasi del progetto in cui si può trovare il film. La 
data è relativa alla nostra ultima rilevazione sullo status corrente.
Generi:  Tutti i generi a cui può essere associato il film.
Date uscita:  Le date di uscita nelle varie nazioni. In neretto i festival (nel caso di 
presentazione o concorso in un determinato festival).
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Box office: Incasso totale nelle sale italiane (per i film in programmazione  è aggiornato 
settimanalmente).
Passaggio Pay-TV: Primo passaggio pay-tv. Per i passaggi antecedenti al 2008  la data di 
programmazione è approssimata al periodo di messa in onda.
Passaggio Tv tradizionale: Passaggi su tv generalista (Rai - Mediaset - La7/Mtv) con 
relativo auditel. 

Livello 3: Dy’s World – Tutti i dettagli della scheda film
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Sito ufficiale http://www.trediciatavola.it

Sito ufficiale: Se presente, il sito ufficiale del film.
Trama sintetica: Il film in poche battute.
Trama estesa:  Trama del film.
Commento:  Recensione  a cura della redazione Dy’s. 

Livello 3: Dy’s World – Tutti i dettagli della scheda film
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Personaggi: Personaggi protagonisti (Mather Lachrimarum de la terza madre) visti 
(Snoopy pupazzo di Alla luce del sole) o citati (Biancaneve in questo caso) .
Premiazioni film: Premi vinti dal film.
Premiazioni persone: I premi vinti dalle persone in relazione al film .

Livello 3: Dy’s World – Tutti i dettagli della scheda film
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Chiavi: Le parole chiave del film .
Cast: Dai titoli di coda.
Persone citate: Persone citate nel film o in qualche modo interpretate nel film (es 
Maradona , la mano di Dio).

Livello 3: Dy’s World – Tutti i dettagli della scheda film

Tutti i dirtti riservati - JMN&DY 25



Product placement: 
Abbiamo scelto di introdurre tutti i loghi, prodotti e 
marche che appaiono all’interno dell’opera, 
indipendentemente dal fatto che ci sia stata 
un’operazione di product placement vera e propria, uno 
scambio merce , un favore da parte del produttore, 
un’esigenza scenica o una svista del regista.

1. La definizione di product placement (Corti), la suddivisione commerciale/culturale di alcuni 
studiosi (Dalli), le scelte di alcuni siti  “ufficiali” (Brandchannel)  considerano oggetto di studio 
ogni logo contenuto nell’opera. 

2. La necessità di comparare i vari posizionamenti indipendentemente dal tipo di operazione 
eseguita.  Sarà compito esclusivo dell’azienda (probabilmente l’unico soggetto che conosce 
realmente l’operazione effettuata) valutare  quale di queste abbia portato i maggiori vantaggi.

3. Il sito vuole essere il più possibile esaustivo, permettendo alle aziende di monitorare ogni singola 
apparizione, comprese quelle di cui erano probabilmente all’oscuro.

Livello 3: Dy’s World – Tutti i dettagli della scheda film

Di seguito le motivazioni della nostra scelta:

Segui la stellina per trovare tutte le diapositive dedicate al dettaglio del product placement!
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Nelle operazioni di product placement vengono inseriti il nome brand, il logo, una piccola 
descrizione del posizionamento, i secondi, il coefficiente Dy’s e il Dy $. Per secondi si 
intendono i secondi nei quali il logo è visibile e/o citato e/o la relativa scena prosegue 
pur non avendo il logo in vista ma con il prodotto riconoscibile.
Alcuni esempi:

1. Automobili nel quale si può riconoscere un modello anche da alcuni particolari della 
carrozzeria

2. Si cita un prodotto e lo si utilizza per alcuni  secondi  pur non mostrando la marca
3. Particolari prodotti riconoscibili da particolari elementi esterni al logo. (interni di un 

ambiente, divisa di lavoro, pubblicità e così via)
4. Per prodotti  protagonisti a pieno diritto del film (es Perugina in Lezioni di cioccolato, 

Costa Crociere in Natale in  crociera ma anche la polizia in Romanzo criminale) dove 
la presenza è praticamente costante in tutto il film, si è presa la decisione di dare, 
anche in relazione agli evidenti alti valori che si ottengono con il coefficiente Dy’s,  un 
tempo forfettario di 1000 secondi. 

Livello 3: Dy’s World – Tutti i dettagli della scheda film
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Brand: Sono inseriti non solo prodotti ma anche istituzioni come Polizia e Carabinieri, 
Croce Rossa e associazioni come Amnesty International, i personaggi quando sono a legati 
a determinati licensing, programmi televisivi e radiofonici, giornali , siti web e ogni altra 
cosa debba/possa essere pubblicizzata.

Coefficiente Dy’s: Il coefficiente Dy’s valuta in una scala da uno a dieci il piazzamento di un 
prodotto o di una brand all’interno di un determinato prodotto cinematografico.  L’analisi 
si basa sul posizionamento del prodotto in base ai dieci parametri che un’azienda 
dovrebbe tener presente nel momento in cui decide di effettuare un’operazione di 
product placement.

Livello 3: Dy’s World – Tutti i dettagli della scheda film
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I parametri del coefficiente Dy’s:

Il primo punto (successo film), fondamentale durante la pianificazione di un’operazione, non viene preso
in considerazione nell’analisi presente nel sito in quanto il successo è determinato dal numero degli
spettatori totali che viene utilizzato per il Dy’$.

Livello 3: Dy’s World – Tutti i dettagli della scheda film

1. Successo film
2. Corrispondenza del film con target di riferimento brand
3. Caratterizzazione brand rispetto target film
4. Visibilità brand
5. Posizionamento brand
6. Interazione prodotto-storia
7. Interazione prodotto-protagonista
8. Analogie prodotto-protagonista
9. Coinvolgimento emotivo dello spettatore
10. Rafforzamento immagine-prodotto
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Coefficiente quantitativo: l’associazione, oltre ad aver sviluppato il coefficiente qualitativo 
Dy’s ha anche sviluppato un coefficiente quantitativo che in fase di studio permette di 
orientare le scelte di investimento, e, a processo concluso, aiuta a valutare la riuscita o 
meno dell’operazione.

La valutazione è composta di due fasi una qualitativa ed una quantitativa, dalla loro 
combinazione si ottiene un dato espresso in “GRP’S pesati” comparabile quindi con i più 
consueti investimenti media.

Pur essendo il metodo di valutazione usato, il coefficiente quantitativo non è applicabile ad 
una casistica così grande (oltre 13.000 brand!). Si è scelto allora di creare  un nuovo 
coefficiente Dy’$ denominato Dy’s dollars.

Tutti i coefficienti vengono calcolati indipendentemente se il prodotto/brand sia ancora in produzione
o sia presente nel mercato italiano. Unica eccezione per i filmati d’epoca o dovuti alla cronaca nera
reale. (es Renault 4 per sequestro Moro o Trenitalia per la strage di Bologna)

Livello 3: Dy’s World – Tutti i dettagli della scheda film
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Dy’$ dollars: Il coefficiente Dy’$ cerca di elaborare i dati fino a questo momento ottenuti 
cercando di un ottenere una valutazione del ritorno per l’azienda che sia standardizzato  
per tutte le operazioni  di product placement presenti. In questo modo si riesce a far 
interagire  i parametri del coefficiente Dy’s (emozioni , visibilità, target , interazioni  e 
tutte le implicazioni per lo spettatore) con i secondi  e il numero di spettatori .

Al contrario del calcolo di una semplice operazione pubblicitaria il calcolo  del Dy’$ varia 
in continuazione in relazione alle successive variazioni del box office e in seguito ai 
successivi passaggi televisivi. Il risultato pur essendo espresso in valuta non ha 
(volontariamente) niente a che vedere con  Euro, Dollari, Sterline, Yen , Tughrik o 
qualunque altro genere di valuta. Il nostro Dy’$ serve solo per paragonare 
“monetariamente” il ritorno  di un’operazione rispetto ad un’altra.

Tutti i coefficienti vengono calcolati indipendentemente se il prodotto/brand sia ancora in produzione o
sia presente nel mercato italiano. Unica eccezione per i filmati d’epoca o dovuti alla cronaca nera reale.
(es Renault 4 per sequestro Moro o Trenitalia per la strage di Bologna)

Livello 3: Dy’s World – Tutti i dettagli della scheda film
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Brand a Product Trivia: curiosità riguardanti i prodotti e le brand presenti nel film (Ad es. 
un anacronismo).
Location: città in cui vengono girati i film e città finzione (es La leggenda degli uomini 
straordinari città reale Praga città sceniche Venezia, Londra, Parigi).
Ambientazioni sceniche: Le ambientazioni della scenografia.
Durata: Minutaggio totale del film.

Livello 3: Dy’s World – Tutti i dettagli della scheda film
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Produttori: Produttori e produttori associati.
Produzione: Case di produzione.
Distribuzione: Casa distribuzione in Italia. 
Nazioni: Estrapolate dalle case di produzione.

Livello 3: Dy’s World – Tutti i dettagli della scheda film
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Musica: Compositore delle musiche.
Colonna sonora: Sintesi canzoni della colonna sonora originale.
Direttore della fotografia:  Direttore fotografia.
Montaggio:  Montaggio.
Crew:  Altri professionisti particolarmente importanti per le nostre analisi.
Scenografia: Autori della scenografia del film.

Livello 3: Dy’s World – Tutti i dettagli della scheda film
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Frasi: Scelta di alcune frasi significative.
Ringraziamenti a persone: Alcune persone del database ringraziate.
Ringraziamenti aziende:  Alcune aziende ringraziate scelte fra quelle o particolarmente 
visibili o per nulla visibili.
Ringraziamenti location: Alcune locationringraziate scelte fra quelle o particolarmente 
visibili o per nulla visibili.
Costumi: Persona responsabile dei costumi.
Fakes: Marche inventate appositamente per il film.

Livello 3: Dy’s World – Tutti i dettagli della scheda film
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Collegamento fatti reali:  Vicende reali narrate, citate o fatte vedere con filmati d’epoca. 
Collegamenti verso altri film:  Make, Remake, Spin-off, Spin-on, citazioni, parodie e ogni 
altro tipo di collegamento con altri film.  
Collegamento con programmi televisivi:  Come sopra.
Collegamento con telefilm: Come sopra.
Collegamento con pubblicità: Come sopra.

Livello 3: Dy’s World – Tutti i dettagli della scheda film
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Raccomandazioni:  I nostri consigli nel caso fosse piaciuto un determinato film.

Livello 3: Dy’s World – Tutti i dettagli della scheda film
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Nella versione italiana sono analizzati alcuni corti di produzione o coproduzione
italiana la cui presenza nel database può essere giustificata da:

1. Corto collegato a film/telefilm/film tv analizzati
2. Corto utile per capire lo stile e le potenzialità di un’artista presente nel database
3. Corto aggiunto per completare la scheda di un brand
4. Corto aggiunto per i magnifici 10 di un attore

La lettura della scheda  corto è  esattamente uguale a quella dei  film per il grande 
schermo.

Livello 3: Dy’s World – I corti
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Le schede dei generi analoghe a quelle appena analizzate. Le connessioni con film, 
prodotti, box office, stima spettatori etc. permettono di ottenere una valutazione 
aggiornata sulle potenzialità di un genere. Per cercare di essere esaustivi abbiamo cercato 
di inserire tutti i generi compresi quelli «definiti» come l’heroic bloodshed o l’hentai e 
quelli «composti» come commedia giovanile o fantahorror.

Livello 3: Dy’s World – I generi
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Le schede sono analoghe a quelle delle persone.

Livello 3: Dy’s World – Case di distribuzione
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Livello 3: Dy’s World – Case di produzione
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Le schede sono analoghe a quelle delle persone.



Attori, attrici, registi, produttori e tutti quanto hanno a che fare con il mondo dello 
spettacolo. Vengono anche catalogate  la persone citate nei film (es Giulio Andreotti 
interpretato nel Divo o quelle capitate per filmati storici: Giovanni Paolo II in «Romanzo 
criminale» o semplicemente citate Adolf Hitler ne «Le valigie di Tulse Lupper») Le schede 
cercano di essere esaustive relativamente ai professionisti ancora in attività. 

Livello 3: Dy’s World – Persone
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Curiosità:  Alcune curiosità sulla persona.
Premiazioni:  Le principali premiazioni.

Livello 3: Dy’s World – Persone
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Box office calcolato: Media ponderata degli incassi in Italia dai periodi considerati  
divise per le diverse funzioni. 

Livello 3: Dy’s World – Persone

Stima spettatori canali alternativi:  Vengono stimanti gli spettatori dei canali alternativi 
(pay-per-view, pay tv, DVD, pirateria, proiezioni a festival, etc) dei vari lavori in relazione 
sia ai dati ufficiali che a stime che prendono in considerazione il successo del film e vari 
fattori esterni che possono intervenire nel corso del tempo. Pur entrando nel calcolo sin 
dalla prima apparizione della scheda film, i dati non sono visibili nelle schede fino al 
primo passaggio del film su TV free. 
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Auditel:  Dati dei passaggi televisivi. I dati vengono sommati in automatico nel caso di 
più passaggi come nel caso 2004 di questa diapositiva che corrisponde a due passaggi 
televisivi del film. La media, come per il box office, è ponderata.  

Livello 3: Dy’s World – Persone

Partecipazioni:  Filmografia divisa per funzioni . Vengono inseriti anche i progetti in 
corso. Per quanto riguarda le filmografie antecedenti il 2003 nelle schede compaiono 
tutti i film analizzati nel Brand Movie DataBase.

Media spettatori:  Media ponderata degli spettatori  per film (considerando gli spettatori 
totali per singolo film/telefilm) divisi per funzioni. 
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Link:  Siti internet ufficiali, fan club o altro.  
Pubblicità: Spot pubblicitari presenti nel nostro database.
Foto gallery:  Alcune foto di product placement con cui hanno avuto a che fare le persone 
contenute nel database. 
Magnifici 10:  I 10 migliori posizionamenti di brand in film con il soggetto.

Livello 3: Dy’s World – Persone
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Sono stati catalogati alcuni personaggi di fantasia che entrano a far parte dell’opera. Le 
schede sono simili a quelle delle persone. Fra le poche differenze la doppia data di nascita 
(dove riconducibile): reale e fittizia. Nel caso in figura: Renzo Tramaglino
Reale:  1823 (data prima versione dei promessi sposi)
Fittizia: 1608 (circa 20 anni nel 1628 data ambientazione romanzo)

Livello 3: Dy’s World – Personaggi
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In questa sezione troverete tutti i mezzi televisivi che permettono di essere  integrati 
con operazioni di  product placement.

Film TVTelefilm Programmi TV

Pubblicità

Documentari

Livello 3: Dy’s World – Televisione
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Nella versione italiana sono analizzati in maniera dettagliata i telefilm di produzione o 
coproduzione italiana trasmessi dal 1-1-2008 dalle pay-tv e dal 1-1-2009 dalle tv free 
italiane.  Fanno eccezioni i seguenti casi:

1. Telefilm che è collegato a film/telefilm analizzati (es Madama Butterfly si vede in
«Buongiorno notte»)

2. Film aggiunto per completare la scheda di un brand
3. Film aggiunto per i magnifici 10 di un attore o per completare la sua filmografia

Livello 3: Dy’s World – I Telefilm
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La pagina telefilm prevede due visualizzazioni distinte:

1. La scheda della serie con una struttura personalizzata.
2. La scheda dei singoli episodi analoga invece alla struttura dei film con l’esclusione del 

box office.



Livello 3: Dy’s World – I Telefilm
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Nella versione italiana sono analizzati in maniera dettagliata tutti i film TV di produzione o 
coproduzione italiana trasmessi dal 1-1-2009. 

La lettura della scheda  film TV è  esattamente uguale a quella dei  film per il grande 
schermo.

Livello 3: Dy’s World – I Film TV
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Nella versione italiana sono analizzati in maniera dettagliata alcuni programmi di 
particolare interesse di produzione o coproduzione italiana trasmessi dal 1-1-2009 dalle 
pay-tv. Dal 1-1-2010 sono stati monitorati anche vari  show e reality sia free che a 
pagamento.  Fanno eccezione:

1. Programma che è collegato a film/telefilm/programmi  analizzati (es «Hot Babes
Doing Stuff Naked» versione originale di «S.O.S. Patata»)

2. Film aggiunto per completare la scheda di un brand
3. Film aggiunto per i magnifici 10 di un attore  o per completare la sua filmografia

La lettura della scheda programmi TV è analoga a quella dei telefilm.

Livello 3: Dy’s World – I Programmi TV
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Nella versione italiana sono inserite le campagne pubblicitarie che hanno dei 
collegamenti diretti  con film/film tv/telefilm  o che servono per completare le schede di 
un particolare attore.

Nella sezione documentari sono stati inseriti documentari italiani che abbiano 
particolare interesse per i nostri studi seguendo lo stesso criterio usato per film e 
telefilm.

Livello 3: Dy’s World – Documentari e Pubblicità
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Livello 3: Dy’s World – Generi televisivi

Le schede dei generi TV hanno una struttura analoga a quelli cinematografici.
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In questa sezione troverete tutti i mezzi cinematografici che permettono di essere  
integrati con operazioni di  product placement.

Lista completaFestival Videoclip Videogiochi Teatro/Eventi

Livello 3: Dy’s World – Altro placement
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Nella versione italiana vengono analizzati più di 1.000 festival mappati  per eventuali  
premiazioni dei film catalogati, eventuali sponsor  correlati e opportunità.

Nella versione italiana vengono analizzati alcuni videoclip di produzione o coproduzione 
italiana. La lettura della scheda  dei videoclip è esattamente come quella dei film  con 
l’esclusione del box office e l’aggiunta  del cantante/complesso.

Livello 3: Dy’s World – Festival e Videoclip
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Livello 3: Dy’s World – Videogiochi e Teatro/Eventi
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Una sezione dedicata a tutte le operazioni di product placement indipendentemente dalla 
loro categorizzazione.

Livello 3: Dy’s World – La lista completa
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Livello 3: Dy’s World – Brand e Aziende

Brand Aziende

Prodotti Reti TV

In questa seziona vengono analizzati brand, aziende, prodotti e reti televisive.
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1. I brand che compaiono nei casi di product placement analizzati.
2. I brand che non compaiono nei casi di product placement analizzati ma che

vengono catalogate per altri casi storici.
3. I brand che appaiono per completare il portafoglio di un’azienda presente nel

database.

Livello 3: Dy’s World – I Brand

Il criterio di selezione adottato prevede di analizzare:
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Prodotti: Prodotti associati al brand.
Aziende proprietarie del brand:  Azienda che possiede i diritti del brand.
Film in cui appare il brand:  Lista posizionamenti  in ordine cronologico con 
valutazione Dy’s.

Livello 3: Dy’s World – I Brand
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Il criterio di selezione adottato prevede l’analisi di tutte le aziende i cui brand sono 
coinvolti in operazioni di product placement all’interno del nostro database. 

Oltre a queste possono essere presenti anche aziende che indirettamente (attraverso 
controllate o controllanti) abbiano partecipato a questo tipo di operazioni.  

1. Aziende ringraziate nei titoli di coda
2. Aziende che hanno effettuato operazioni di cross promotion
3. Sponsor di festival del cinema

Livello 3: Dy’s World – Le Aziende
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Fanno eccezione i seguenti casi e sono dunque incluse:



Azienda: Logo e ragione sociale.
Headquarters:  Città – Regione – Nazione del quartier generale.
Partecipazioni dell’azienda:  Aziende di cui è azionista con relative date nel caso l’azienda 
abbia cessato l’attività.

Livello 3: Dy’s World – Le Aziende
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Titolare dei seguenti brand: Brand che appartengono in tutto o in parte ad un azienda 
con relative informazioni (es alcolici di proprietà di un’azienda ma distribuiti su licenza da 
un’altra azienda in un determinato territorio).
Principali partecipazioni nell’azienda:  Aziende che detengono importanti quote 
nell’azienda di riferimento.

Livello 3: Dy’s World – Aziende
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Film in cui appaiono le brand di proprietà indiretta dell’azienda: Apparizioni dei brand di 
proprietà di aziende possedute ai vari  livelli nei film divisi per brand.

Film in cui appaiono le brand di proprietà diretta dell’azienda: Apparizioni dei brand di 
proprietà dell’azienda nei film presenti nel database divisi per brand.

Livello 3: Dy’s World – Aziende
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Per ogni prodotto sono elencati i brand associati e le classifiche per numero di 
posizionamenti per i nostri coefficienti: Dy’s e Dy’$. Le classifiche sono sia totali che per 
anno.  Ogni brand ha poi la possibilità sia di apparire nella sua categoria specifica, sia 
nelle macrocategorie/settori. 
Ad es. dalla categoria Champagne – Sprankling wine – Vino fino a al settore Bevande.

Livello 3: Dy’s World – I prodotti
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Le schede delle reti televisive sono analoghe a quelle delle persone.

Livello 3: Dy’s World – Reti televisive
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In questa sezione potrete «geolocalizzare» il product placement. Un’analisi molto 
interessante che, grazie all’enorme mole di dati inseriti, permette di capire dove si 
concentrano le operazioni più importanti e di conseguenza stabilire le migliori location!

Livello 3: Dy’s World – Geolocalizzazione

Location Regioni

Nazioni
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La suddivisione prevede queste macro aree:



La scheda delle location ha una certa analogia con quella dei brand suppur maggiormente 
sintetica. Ecco alcuni dettagli:

Livello 3: Dy’s World – Location
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Anche per le regioni la scheda ha delle analogie con quella dei brand. Alcuni dettagli:

Livello 3: Dy’s World – Regioni
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Anche per le nazioni vale il discorso fatto per regioni e location. In particolare: Aziende 
della nazione, film prodotti nella nazione, case di produzione o distribuzioni presenti.

Livello 3: Dy’s World – Nazioni
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A questa sezione appartengono attualmente:

1. Fatti reali

2. Articoli (*)

3. Fonti (*)

(*) Under construction

Livello 3: Dy’s World – Cronaca e stampa

Tutti i dirtti riservati - JMN&DY 72



I fatti reali citati o descritti nei film con i relativi ritorni.

Livello 3: Dy’s World – Fatti reali
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I trend attraverso gli argomenti più utilizzati nelle sceneggiature.

A questa sezione appartengono attualmente soltanto le parole chiave.

Livello 3: Dy’s World – Categorie
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Una sezione dedicata ai primi passi di «business intelligence» con una serie di classifiche:

Livello 3: Dy’s World – Classifiche

Hit parade
Hit parade per 

anno

Chiavi dei 
tendenza

Chiavi di 
tendenza per 

anno
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Un rapido sguardo alla top 10 in homepage:



Calcolo dei possibili spettatori nel breve – medio  periodo (circa 18 mesi dall’uscita) 
stimato in relazione ai vari storici. 

Ovviamente il valore varia in relazione all’aggiunta o sostituzione di uno dei protagonisti 
nella fase di pre-produzione.

Livello 3: Dy’s World – La stima spettatori
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Dy’s Pro riunisce tutte le competenze e le informazioni JMN & DY in un solo sito in modo 
da rendere disponibile in maniera rapida le informazioni necessarie ad ogni tipologia di 
operatore.

Il sito comprende alcune informazioni generali gratuite più quattro sezioni a pagamento 
dedicate ai vari operatori del settore.

In più il sito da la possibilità di creare ulteriori sezioni «brandizzate» e personalizzate 
rispetto alle sezioni standard per qualunque esigenza dell’azienda e dei rispettivi clienti.     

Livello 4: Dy’s Pro
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Livello 4: Dy’s Pro – Le sezioni
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Prodotti (*) Brands (*) Locations (*)

Set (*) Strategie (*) Schede (*)

Valutazioni Occasioni
TV /Centri 

media

(*) Sezioni free



Analisi di come un determinato prodotto è stato inserito all’interno di film e telefilm, 
così da aiutare un’azienda che voglia avvicinarsi al product placement ad avere delle case 
histories sul prodotto, con relative immagini.

Ad esempio: Sapone e detersivi in: film drammatico dedicato alle donne, film horror, 
telefilm comico, performance artistica, reality, arte

Livello 4: Dy’s Pro – I prodotti
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In questa sezione troverete una serie di Brand il cui dettaglio elabora alcuni dati 
provenienti da Dy’s World ed analizza:

Livello 4: Dy’s Pro – I brand
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1. Il miglior caso di product placement che abbiamo trovato (Top Dy’s)

2. Il migliore in Unione Europea (Dy’s Europe)

3. Il migliore negli Stati uniti (Dy’s America)

4. Il migliore nell’estremo oriente (Dy’s Far East)

5. Il migliore nel resto del mondo (Dy’s Other Country)

6. Il migliore in Televisione (Dy’s TV)

7. Il migliore nei film «psychotronici» (ossia dove credevamo impossibile trovarlo o per le 

caratteristiche del film o per utilizzo particolarmente azzardato o assurdo (Dy’s Psy).



TOP DY’S

DY’S EUROPE DY’S AMERICA DY’S FAR EAST

DY’S OTHER COUNTRIES DY’S TV DY’S PSY

Livello 4: Dy’s Pro – Casi Brand

Tutti i dirtti riservati - JMN&DY 81



Per ogni location il miglior film autoctono ed estero. ES: Lecco

Livello 4: Dy’s Pro – Le location
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I set (Musei, Chiese, Costruzioni particolari) vengono trattati analogamente alle brand 
con l’unica differenza che il Top Dy’s per le brand viene analizzato con il coefficiente 
Dy’s, mentre il Top Dy’s per i set viene trattato normalmente.

Livello 4: Dy’s Pro – I set
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Come i brand e i prodotti sono stati inseriti nei vari generi o nei vari filoni cinematografici. 
Es Strategie in Zombie Movie

Livello 4: Dy’s Pro – Le strategie
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Un brand per film/stagione telefilm/stagione programma con collegamento a Dy’s
News e Dy’s World.

Livello 4: Dy’s Pro – Le schede
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(*) Per case di produzione/distribuzione/realizzatori programmi – format, etc

STANDARD

Inserimento di progetti in corso con analisi, valutazione delle singole operazione di 
product placement nonché diffusione del progetto nella sezione occasioni destinata ad 
aziende. 

PERSONALIZZATA

Possibilità di creare sezione personalizzata e brandizzata per i propri progetti con aggiunta 
di brochure statistiche e ulteriori valutazioni da utilizzare per i propri clienti/partner 
ufficiali.

Livello 4: Dy’s Pro – Le Valutazioni(*)
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(*) Per aziende/associazioni/agenzie pubblicitarie/PR, etc)

STANDARD

Progetti in corso dove inserire i propri prodotti con consulenze e valutazioni.
Selezionare un prodotto mediante la tendina a sinistra. Verrà visualizzata una griglia di 
film in cui sono presenti le più interessanti OCCASIONI selezionate appositamente per il 
tuo profilo.
Una volta caricati i film è possibile utilizzare i link interni per filtrare l'elenco secondo le 
proprie necessità. La griglia verrà aggiornata automaticamente e dinamicamente.
Parametri selezionabili: Nazione, Genere cinematografico, Tipologia (Film, Telefilm, 
Videoclip, Webseries, Reality, ecc.), Casa di Produzione, Casa di Distribuzione, Televisione
Un modo per essere sempre informato sulle  opportunità del mercato.

PERSONALIZZATA

Possibilità di creare sezione personalizzata e brandizzata con analisi dei propri 
posizionamenti, della concorrenza, ricerche personalizzate e ulteriori valutazioni da 
utilizzare per se e per i propri clienti.

Livello 4: Dy’s Pro – Le Occasioni (*)
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(*) Per televisioni/istituzioni

STANDARD

Analisi del product placement andato in onda in televisione per

1. Valutazione delle proprie operazioni di product placement
2. Controllo delle operazioni fatte “indebitamente” all’interno delle proprie 

trasmissioni
3. Analisi e controllo della concorrenza

PERSONALIZZATA

Possibilità di creare sezione personalizzata e brandizzata con analisi vari tipi di dati 
come ritorni economici propri o della concorrenza, ricerche personalizzate e ulteriori 
valutazioni da utilizzare per se e per i propri clienti.

Livello 4: Dy’s Pro – Le televisioni
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(*) Per centri media/centri ricerche

STANDARD

Analisi del product placement andato in onda in televisione o uscito al cinema attraverso 
la valutazione del coefficiente Dy’$.

PERSONALIZZATA

Possibilità di creare sezione personalizzata e brandizzata con analisi vari tipi di dati come 
ritorni economici propri o della concorrenza, ricerche personalizzate e ulteriori 
valutazioni da utilizzare per se e per i propri clienti.

Livello 4: Dy’s Pro – Centri media (*)
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 Film
 Telefilm
 Fiction
 …e altro ancora

Livello 5: Brand Movie DataBase

Un Database esclusivo per 
brand con tutte le operazioni 
di Product Placement senza 
limiti, né di tempo né 
geografici.

Un sito esclusivo per brand o per 
azienda su determinati mercati o aree 
entertainment da utilizzare per fini 
pubblicitari, di studio, altro, come 
quello commissionato da S.Pellegrino
nel 2006 su cinema  fiction 
internazionale estratto dal nostro 
Brand Movie DataBase. 

Le richieste dal BMDB possono essere 
molteplici, sia per quanto riguarda i 
contenuti sia per il formato richiesto (dal 
cartaceo  fino al sito interamente dedicato 
passando dai vari formati pdf, power point, 
altro) sia per la grafica che può essere 
uguale a Dy’s World, al nostro BMDB o 
personalizzato. 
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Milano, giugno 2006

Product Placement 

Livello 5: Brand Movie DataBase
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Alcune slide della presentazione ad-hoc per San Pellegrino s.p.a.



Livello 5: Brand Movie DataBase
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Alcune slide della presentazione ad-hoc per San Pellegrino s.p.a.



Livello 5: Brand Movie DataBase
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Alcune slide della presentazione ad-hoc per San Pellegrino s.p.a.



Livello 5: Brand Movie DataBase
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Alcune slide della presentazione ad-hoc per San Pellegrino s.p.a.



Livello 5: Brand Movie DataBase
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Alcune slide della presentazione ad-hoc per San Pellegrino s.p.a.



Livello 5: Brand Movie DataBase
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Alcune schermate del prototipo:



Livello 5: Brand Movie DataBase
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Alcune schermate del prototipo:



Livello 5: Brand Movie DataBase
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Alcune schermate del prototipo:



The end
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Complimenti! Siete arrivati alla fine del documento!

I contenuti di questo documento sono di proprietà di JMN&DY 
s.r.l., qualsiasi utilizzo parziale o totale deve essere autorizzato.

Volete saperne di più? Scrivete a: productplacement@jmnanddy.com

JMN&DY srl
Via Dante 17 

23900 – Lecco (LC)
Tel. +39 0341 496811 
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