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- Parametri per una perfetta
-~ operazione di product placement
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IlfeOefficiente Dy’s valuta zwﬁa-da—
o, ”'a dieci il plazzamento di un

prodottopondisunasbrand allfinterno) di.
Lighc terminato prodotto cinematogra-

fico.
Irgnalisi si basa essenzialmente sul
S DD0: tzwnamento del prodotto in base ai
fzecz parametri che un’azienda dovrebbe
%'_'? -vtener presente nel momento in cui
~ decide di effettuare un’operazione di

product placement.
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successo film s

orrispondenza del film con target di

riferimento brand
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-

:” .- Interazione prodotto-protagonista
- 8. Analogie prodotto-protagonista
9. Coinvolgimento emotivo dello spettatore
10.Rafforzamento immagine-prodotto
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1" Successo del-ﬁi'g»“a“'

P

-

[IRpritiordei parametri da tenere presente € quello del successo del
film.

BaNissucce 50 € elevato, maggiore € il numero di persone che e

Ve , “in contatto con l’operazione di product placement di
= Tﬁ ~determinato prodotto e piu l’azienda puo ritenersi

T disfatta.

’if._—;?' e —
éf%ilccesso non si valuta solo I’uscita nelle sale cinematografiche

— ,._’(pvvlamente molto importante), ma anche la diffusione

—

-

tramite noleggio di DVD e VHS e i dati di ascolto durante i

passaggi televisivi (eventi che porteranno l’operazione di
product placement a durare nel tempo).
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2 ornspondenza tra il tai.ge‘t',

_ del ﬁlm,.e qu‘e'ﬂﬁ:

wiferimentordelbrand,... . .

-

i1’ se o ido fattore da valutare sono i

r"l‘ get
| ., el film

== :del brand

e stabilire se vi e corrispondenza.
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Caso: L’uoma'che



S Caratterlzzazmne brand-
rispetto a target del film

AR contrario della pubbllclta nel
Pre =‘uct placement un’azienda puo
decidere, con un piccolo
in estlmento, di colpire anche target
e ﬂ‘ferentl posizionandosi in maniera
| accattlvante per quel particolare t1po

- di target, pur mantenendo le proprie

caratteristiche intangibili.
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Visibilita Br

VAR '11ta del” marchio all’interno del
“Ll_u_\. ‘€ importante e deve seguire
N 1nate regole per non rischiare la

;

s)* aespos1z1one.
Fra tutte le possibili combinazioni per

== avere una buona visibilita all’interno
= “della pellicola ci sono i due casi estremi:

~ » Marchio visibile pochi secondi ma in
maniera emblematica.

* Marchio presente per tutto il film ma
perfettamente integrato con la storia.
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CasopbatneaRopm, Nemichesamiche,
ViaRioTity Report
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Caso: Cast Mwm What ‘V\L_L'
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ifiSieme alla visibilita, il posmmnamento di

tias rand all’interno di un film e uno dei
-_5_)33;.3: 1etri piu importanti.

J azienda che decide di apparire in un

~ il Im  puo farlo semplicemente come

-

——-’_—.

,,scartello nel corso della vicenda, come
- prodotto ut111zzato, parte integrante

della storia o venire citato.

»Ognuna di queste scelte va comunque
studiata e valutata attentamente.
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nterazione prodotto-.
~storia

A

rodotto diventa tanto piu
_) rtante quanto piu
nteragisce con la storia narrata
; ' quindi, nelle vicende dei
——= 'protagonlstl
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Gli alieni, che stanno ormai per
dominare Jla terra, vengono
uccisi, dallo,_ shampoo Head &
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Interazioni coniil
protagonista

I prodotto puo diventare

fondamentale nello sviluppo
rlg a storia ma puo essere
—-.f..—:" nche utile al protagonista,

~ senza per questo modificare le
- vicende della storia.

| lf"“
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ity lizza
durante la fam

pak combatters o ,-' #0 i nemici. La
moto é utile tagoﬂ!s‘t!"'tn
- ) on influisce
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Pariaicon lei

protagonista
iornalista per El
pur essendo
ata allo
nza per niente

JIMINFSAIDYA

Presenta ¢0a b collalaranions 45 A3 Ty » Via Uigttal



Analogie I.’I'Odgtt@‘- .
_protagonista

product placement € uno strumento di
tru_url icazione aziendale <che ha delle
}flstlche proprie ben definite.

Celi 3" rumenti di comunicazione aziendale ai quali
,,‘ savvicina maggiormente (pur mantenendone
n,certo distacco, che lo rende unico) sono la

-

= ponsonzzazmne, I’advertising e la publicity.

-
-

-

_Le analogie prodotto-protagonista sono il
parametro che piu lo fa avvicinare alla
publicity.
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Caso: Bond

fosciuto affidabile e di

classe pro a quello che
usa.
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9, Coinvolgimento emotivo, .
»  dello spettatore

Unailtro fattore da tenere presente, nel
momento in cui si decide di agire sulla
Sceneggiatura, € quello di calcolare il
coinvolgimento emotivo dello spettatore
B per quella scena in relazione all’oggetto.

p—
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T
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= Anche in questo caso i metodi per fare in
~— modo che uno spettatore sia coinvolto
emotivamente sono molteplici e variano
a seconda dei generi o del film.
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= :
 Caso: Minority report

| gl !
srca  della 5 da parte de
> ' John 1 (e anche

ore) % ; yinvogliata

di un 2 personagg
entita segreta _
di Cru 1l luogo del

dove, W allora, si
e l'nom |
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' 0. Rafforzamentor
| *jimmagi_’fre-prodot‘to

Ul .)_r:c_ otto deve riuscire a rafforzare la
a 1immagine agli occhi dello
ore-consumatore.

Pro
:‘5_,)__
;33 arlo ci sono vari metodi: dal compiere
restazmm eccezionali, all’associarlo a
‘f"; vdetermmatl personaggi o stili di vita,
~~ cose gia citate nei precedenti punti.
"Queste caratteristiche possono variare di

molto a seconda del prodotto.
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Caso: La morte puo attendere

Spiegazione: sono entrambe della
Ford.
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